Accordo per la realizzazione del progetto di marketing territoriale
« pigg - Lucca insieme”

L*anno 2010 e questo giorno 12 del mese di Maggio, presso la Societd Aeroporto
Toscano S.p.A. con sede in Pule Corradine d'Ascanio 1, Pisa

TRA

Il Comune di Lucea, con sede in Lueea, nella persona di Mauro Favilla, nella sua
gualita di Sindaco,

11 Comune di Pisa, con gede in Pisa, nella persona di Marco Filippeschi, nella
sua qualith di Sindaco,

E

La Societd Aeroporto Toscano S.p.A. con sede in Pisa, nella persona di Gina
Giani, nella sua qualita di Amministratore Delegato ¢ Legale Rappresentante;

PREMESSO CIIE

17 T'andamento del ar=mo in Toscana, con ripereussion anche nel lerritorio pisano lucchese.
evidenzia sempre di pil una forle sragionalild dell’endamento dei flussi turistici incoming
can una maggiors concenlrazione di prescnee nei periodi astivi & flussi sensibilmente ridorti
durante la stagione inve rnale;

7y rientra fra 1 compili istitwsionali dells amministrazioni locali gquello di concorrere allo
sviluppo coomamico del rispettivi territori anche realizzando interventi di premozione del
turismo ¢ di marketing territoriale:

3) 1 Coruni di Luces e Pisa hanna al riguarda avvertiv [ esigenz di recuperare e rafforeare il
wend gid esistenie di visite invernali combinate Lucea-Pisa mwamite un progeile comune di
marketing territoriale con Pobietiive di promuovere Pise ¢ Tucea, itid ricche di event
culurali ¢ taristic, di teatri e s, di neni monumeniali ¢ arlisticl, nel periodo invernals
(periodo che va dalla fine di otlobre alla fine di mareo) realizzando anche dei pacchetl
juristici “low cosldi 3-4 giomi;

47 dettt Comuni concordana di promuovere in maniera congiunla il suddette  progelt
costituendo al riguardo anche un apposite “gruppo Lecnics di lavore” affidanda il ruola di
coordinatore alla Societd Aeroporio Toscanda SpA, quale Azienda con esperienza nel
sotiore del turisma o dei flussi mristicn in i CHINE

5% il targer individuato & quello del turismo curapeo cnomade” abituate a mueversi all’ interno

;"II dell” Furapa utilizzando normalments voli “low cost™ anche per shortlong week-end o che
programma i propei spostamenti tramite uziliven degli steamenti wieb;
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TUTTO CIO’ PREMESSO

Si conviene e si stipula quanto segue:
Art. |
(Premesso)

*| Le premesse di cui sopra fanno parte integrante e sostanziale del presente accordo e
costituiscono il presupposto su cui si fonda il consenso delle parti.

Art. 2
(Oggetto)

* Oggetto del presente accordo ¢ la definizione di un piano di marketing territoriale congiunto
delle due citta Lucca e Pisa, volto a comunicare le due cittd come unitaria destinazione e
come unica meta turistica, per sviluppare, nei periodi di bassa stagione, le presenze
turistiche provenienti dai principali mercati Europei tramite 1’aeroporto di Pisa. All'interno
del piano di cui sopra, potranno essere predisposti pacchetti turistici combinati, condivisi e
concordati tra i rispettivi Comuni.

Art. 3
(Impegni delle parti e attuazione dell’accordo)

* I Comuni di Lucca e Pisa, entro la fine del mese di giugno 2010, dovranno stimolare e
coinvolgere le aziende turistiche e i Consorzi locali, anche partecipati dai Comuni, con il
coinvolgimento delle associazioni di categoria territoriali, per la definizione di pacchetti
turistici “low cost” da promuovere tramite il canale web ed altri canali di comunicazione
tradizionali;

* | il “gruppo tecnico di lavoro” dovra definire e concordare un apposito piano di marketing
territoriale ed un piano di comunicazione, da rendersi operativo a partire dal mese di giugno
2010, al fine di sviluppare le presenze turistiche sul territorio di Lucca e Pisa dei passeggeri
“low cost™ in arrivo sullo scalo di Pisa gia dalla stagione winter 2010/2011;

* la Societa Aeroporto Toscano S.p.A. coordinera il “gruppo tecnico di lavoro™, costituito da
uno o pit rappresentanti di ciascuno dei soggetti firmatari, e si assume il compito di
incaricare una societd specializzata della realizzazione di un canale “virtuale” del mondo
web (sito Internet) finalizzato alla promozione on line delle due realta cittadine e alla
promozione dei pacchetti turistici comuni concordati dai Comuni; I’istituzione di detto
canale “virtuale” rientrera in un “piano di comunicazione complessivo” che preveda il
ricorso all’utilizzo di piti strumenti/canali di advertising online e offline disponibili sul
territorio e tra le parti concordati;

* I Comuni di Lucca e Pisa affidano alla Societa Aeroporto Toscano S.p.A. il compito di cui

sopra per un corrispettivo di € 25.000 (IVA inclusa) ciascuno, a copertura delle spese che

detta Societa andra a sostenere per [Dattivitd indicata nel “piano di comunicazione
complessivo™ come specificato al punto precedente;

La Societa Aeroporto Toscano S.p.A., oltre all’attivita di cui ai punti precedenti, si impegna

a mettere a disposizione una serie di propri strumenti di comunicazione fisica presso

I’Aeroporto di Pisa e tramite il proprio portale web per un valore commerciale stimato di

circa € 50.000 (IVA inclusa), esclusi i costi di realizzazione/creativitd/stampa/montaggio di

ogni impianto/video/banner/immagine concordati tra le parti;

A




e/ I Comuni firmatari del presente accordo concordano che ogni immagine, logo, dominio ¢
sito web, banners, materiale promozionale e ogni altro strumento generato e/o messo a
disposizione per la realizzazione del piano di comunicazione resteranno di rispettiva
proprieta, ciascuno per la propria competenza territoriale.

Art. 4
(Durata progetto di Marketing Territoriale)

o Il “gruppo tecnico di lavoro” monitorerd periodicamente lo stato di avanzamento del
progetto al fine di valutare eventuali azioni correttive e/o modifiche del piano di marketing
territoriale o di comunicazione.

« 1l presente accordo sara operativo a partire dalla firma dello stesso e sara soggetto a quelle
modifiche e/o integrazioni che si rendessero necessarie nel corso del progetto e che saranno
concordate tra le parti.

e Entro la fine di febbraio 2011 le parti, tramite il gruppo tecnico di lavoro, si impegnano a
verificare insieme i primi risultati del piano attivato nel primo anno pilota del progetto di
marketing territoriale;

o 1 firmatari, entro la fine del mese di marzo 2011, si impegnano a valutare insieme
I’opportunita di proseguire la realizzazione del progetto di marketing territoriale per la
stagione invernale 2011/2012 definendone modi e nuovi termini/condizioni economiche ¢ la
possibilitd di estendere tale accordo ad altre istituzioni.
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